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FORUS

Resumen de Resultados Segundo Trimestre 2008 _brands & retail

Los Ingresos de Explotacion llegaron a MM $25.659, creciendo un 10%

con respecto al segundo trimestre del 2007.

Margen de Explotacion de MM $15.067 crecid un 22% (5,5 puntos

porcentuales), pasando de un 53,2% a un 58,7%.

Resultado Operacional creci6 un 35%, alcanzando la cifra de MM
$5.240.

Utilidad Neta creci6 106%, llegando a MM $5.157.
EBITDA de MM $5.913 creci6 un 28%, alcanzando un margen EBITDA

de un 23,0% (3,3 puntos porcentuales superiores al margen EBITDA del
2Q’07).

Todas las cifras comparativas estan en términos reales.



FORUS

Resumen de Resultados Primer Semestre 2008 brands & retail

Los Ingresos de Explotacion llegaron a MM $50.963, creciendo un 10%

con respecto al primer semestre del 2007.

Margen de Explotacion acumulado a Junio crecié un 18%, llegando a
MM $28.296 pasando de un 51,6% a un 55,5% en el primer semestre
del 2008.

Resultado Operacional crecio un 19%, alcanzando una cifra de MM
$9.558.

Utilidad Neta crecié un 15%, alcanzando una cifra de MM $6.748.
EBITDA crecié un 18%, llegando a MM $10.975. El margen EBITDA

crecié 1,5 puntos porcentuales de un 20,1% acumulado a Junio del 2007
a un 21,5% en el 2008.

Todas las cifras comparativas estan en términos reales.



FORUS

Hechos Relevantes del Segundo Trimestre 2008 _brands & retail

Aperturas de tiendas

Durante el segundo trimestre se inauguraron en Chile 7 nuevos locales:
Dos tiendas Funsport; Plaza La Serena y Plaza Alameda con 146 y 90
m2 respectivamente.
Cuatro tiendas Azaleia; Panoramico, Plaza Oeste, Plaza Alameda y
Plaza Antofagasta, con un total de 276 m2 de esta cadena de tiendas.
Una tienda Discount House en Plaza Alameda con 388 m2.

En Uruguay se inauguraron:
Dos tiendas Pasqualini en la ciudad de Montevideo; Portones Shopping
con 68 m2 y Montevideo Shopping con 103 m2. Estas tiendas suman un
total de 171 m2.

En Peru se adquirieron:
Cuatro tiendas Hush Puppies en la ciudad de Lima; Jockey Kids,
Huallaga, Surco y Megaplaza con un promedio de 130 m2 por local.
Estas tiendas suman un total de 521 m2.
Estas cuatro tiendas corresponden a la compra de Hush Puppies Peru
efectuada en Febrero de este afio y que consta de 16 tiendas en total.
En el primer trimestre de este afio traspasaron 11 tiendas y queda 1

tienda restante que se traspasara durante el segundo semestre 2008.

Junta de Accionistas
Peru

En la Junta General Extraordinaria de Accionistas de la filial Perd Forus S.A.
celebrada el 30 de Abril, se acord6 aumentar el capital social en MM US$1,25
mediante la emision de 342.875 acciones de pago que se ofrecieron a US$3,65
cada una. Forus S.A. suscribié y pago la totalidad de acciones, quedando con
el 99,9775% de participacion en el capital social de dicha sociedad.

Los fondos de dicho aumento de capital fueron enviados por Forus S.A. con el
objeto de adquirir un inmueble para el desarrollo del giro social de esta filial. El
pago de estas acciones se financi6 con fondos propios originados en la

colocacién de acciones a raiz del proceso de apertura de Forus S.A.



Estado de Resultados Consolidados

FORUS

brands & retail

2°Trimestre (Abril a Junio 2008)

2Q '08 2Q'07

M$ % Ing. M$ % Ing. Var %
Ingresos de explotacion 25.659.071 23.279.915 10%
Costo de ventas (menos) (10.592.517) -41% (10.891.523) -47% -3%
Margen de explotacion 15.066.554 59%  12.388.392 53% 22%
Gastos de administracion y ventas (menos) (9.826.294) -38% (8.507.769) -37% 15%
Resultado operacional 5.240.260 20% 3.880.623 17% 35%
Ingresos financieros (120.064) (41.826) 187%
Utilidad inversion empresas relacionadas - -
Otros ingresos fuera de la explotacién 41.575 52.446 -21%
Pérdida inversion empresa relacionadas (3.636) (3.093) 18%
Amortizacion menor valor inversiones (171.563) (48.222) 256%
Gastos financieros (64.658) (62.368) 4%
Otros egresos fuera de la explotacion (210.739) (90.598) 133%
Correccién monetaria (830.078) (650.385) 28%
Diferencia de cambio 2.392.910 29.620 7979%
Resultado no operacional 1.033.747 4% (814.426) -3% -227%
Resultado antes del impuesto a la renta 6.274.007 3.066.197 105%
Impuesto a la renta (1.084.349) (552.020) 96%
Interes minoritario (34.133) (6.973) 390%
Amortizacion mayor valor de inversiones 1.944 22 8736%
Utilidad del ejercicio 5.157.469 20% 2.507.226 11% 106%
EBITDA 5.912.638 23% 4.602.962 20% 28%

1°Semestre 2008 (Enero a Junio 2008)

1S'08 1S'07

M$ % Ing. M$

% Ing.

Ingresos de explotacion 50.963.463 46.361.623 10%
Costo de ventas (menos) (22.667.202) -44% (22.456.888) -48% 1%
Margen de explotacion 28.296.261 56%  23.904.735 52% 18%
Gastos de administracion y ventas (menos) (18.738.028) -37% (15.895.605) -34% 18%
Resultado operacional 9.558.233 19% 8.009.130 17% 19%
Ingresos financieros 52.775 157.072 -66%
Utilidad inversién empresas relacionadas - -

Otros ingresos fuera de la explotaciéon 72.249 63.769 13%
Pérdida inversién empresa relacionadas (3.997) (5.719) -30%
Amortizacion menor valor inversiones (237.679) (94.187) 152%
Gastos financieros (139.567) (229.764) -39%
Otros egresos fuera de la explotacién (294.219) (132.543) 122%
Correccion monetaria (1.509.348) (733.250) 106%
Diferencia de cambio 791.743 64.660 1124%
Resultado no operacional (1.268.043) -2% (909.962) -2% 39%
Resultado antes del impuesto a la renta 8.290.190 7.099.168 17%
Impuesto a la renta (1.526.089) (1.246.897) 22%
Interes minoritario (19.686) (6.396) 208%
Amortizacion mayor valor de inversiones 3.800 44 8536%
Utilidad del ejercicio 6.748.215 13% 5.845.919 13% 15%
EBITDA 10.974.616 22% 9.302.470 20% 18%




FORUS

Andlisis de Estado de Resultados Consolidados _brands & retail

Resultado Operacional

Las Ventas de Forus S.A. y Filiales crecieron un 10 % llegando a MM
$25.659 en el 2Q del 2008.

Las ventas del Consolidado que crecieron un 10% se explican en un
89% por la expansion de tiendas en Chile, mientras que el restante 11%
de las ventas se explica por el alto crecimiento presentado por las
operaciones internacionales y filiales, las cuales crecieron un 93,8% con
respecto al 2Q del 2007.

En Chile, las ventas de Forus crecieron un 4,5%, alcanzando una cifra
de MM $22.792 durante el 2Q del 2008, debido al crecimiento organico
de la compafiia. Cabe destacar el hecho de que este crecimiento en
ventas del 4,5% es superior al crecimiento experimentado por la
industria del retail en Chile.

En Uruguay el crecimiento de las ventas en el 2Q 2008 fue de un 218%
explicado por el crecimiento organico de la operacion anterior y por el
crecimiento inorganico producto de la adquisicion de la empresa
Pasqualini.

En Peru el crecimiento de las ventas en el 2Q 2008 fue de un 173%,
explicado principalmente por la adquisicion de la operacion de Hush
Puppies Pera.

En Colombia el crecimiento de las ventas en el 2Q 2008 fue de un 68%,
explicado principalmente por la adquisicion de la operaciéon de Hush
Puppies Colombia.

En TopSafety (y filial Forus Safety) el crecimiento de las ventas fue de
un 83% en el 2Q 2008.

Las ventas del Consolidado acumuladas de Enero a Junio crecieron un
10%, alcanzando una cifra de MM $50.963.

El Margen de explotacion aumentdé en un 22% llegando a MM
$15.067, pasando de un 53,2% a un 58,7% en el 2Q de [ 2008.



FORUS

Andlisis de Estado de Resultados Consolidados _brands & retail

Cabe destacar el hecho de que el margen de explotacion tanto en Chile
como en el consolidado crecid mas que el doble del crecimiento de las
ventas. Este mayor crecimiento del margen por sobre las ventas se
explica basicamente por una disminucion en términos absolutos de los
costos de venta del producto y una mejor posicién de inventarios. Cabe
destacar el hecho de que Forus redujo sus inventarios en un -20%.

El Margen de explotacion acumulado a Junio crecié un 18%, llegando a
MM $28.296 pasando de un 51,6% a un 55,5% en el primer semestre
del 2008.

El Resultado Operacional crecié un 35% llegandoa M M $5.240 en el
2Q del 2008.

En Chile, el Resultado Operacional crecié un 32%, donde los gastos de
Administracion y Ventas crecieron un 2% versus el margen bruto que
crecié un 12%.

En el Consolidado el Resultado Operacional crecié un 35%, donde los
gastos de Administracion y Ventas crecieron un 15% versus el margen
bruto que crecio un 22%.

El mayor crecimiento del Resultado Operacional del Consolidado versus
el de Chile se explica basicamente por el mayor crecimiento del margen
bruto del Consolidado, producto de una mejora de gestion y revenue
management realizado en Colombia, con lo cual su margen bruto crecio
enun 77,7%.

Por otro lado los gastos de Administracion y Ventas del Consolidado
crecieron mas que los de Chile producto de la operacion internacional
(comienzo de las operaciones en Colombia y la adquisicibn de Hush
Puppies Pera).

El Resultado Operacional del Consolidado acumulado a Junio crecié un
19%, alcanzando una cifra de MM $9.558.



FORUS

Andlisis de Estado de Resultados Consolidados _brands & retail

Resultado No Operacional

La pérdida del Resultado No Operacional decreciéo en un -227%,
llegando a un resultado positivo de MM $1.034 en el 2Q del 2008.
Esto se explica por una Diferencia en el tipo de cambio, el cual genero
una cifra positiva de MM $2.393, lo que implica un crecimiento de un
7979% con respecto al segundo trimestre del 2007, cuya cifra fue de MM
$29.

Contrarrestando este resultado se observa que la Correccion Monetaria
gener6 una pérdida de MM $830, un 28% superior a la pérdida
registrada en el segundo trimestre del 2007, por el efecto inflacion.

El Resultado No Operacional acumulado a Junio creci6 un 39%,
alcanzando una pérdida de MM $1.268.

Utilidad y EBITDA

Forus obtuvo una Utilidad Neta de MM $5.157, la cua | crecié un

106% en el 2Q del 2008.

La Utilidad Neta tanto de Chile como del Consolidado creci6 igualmente
un 106% con respecto al 2Q del 2007.

Este fuerte crecimiento de la Utilidad Neta del Consolidado se explica
por el crecimiento del Resultado Operacional, el cual crecié un 35% y
por el resultado positivo del Resultado no Operacional de MM $1.034,
generando asi un Resultado antes de impuestos de MM $6.274, un
105% superior al registrado en el segundo trimestre del 2007.

La Utilidad Neta del Consolidado acumulada a Junio creci6 un 15%,

alcanzando una cifra de MM $6.748.



FORUS

Andlisis de Estado de Resultados Consolidados _brands & retail

El EBITDA crecié un 28% alcanzando una cifra de MM $5.913 y un
margen EBITDA de un 23,0% en el 2Q del 2008.

En Chile el EBITDA creci6 un 27% alcanzando la cifra de MM $5.687, lo
que representa un margen EBITDA de 25,0% versus un 20,6% del 2Q
del 2007.

El EBITDA del Consolidado acumulado a Junio crecié un 18%, llegando
a MM $10.975. El margen EBITDA creci6 1,5 puntos porcentuales de un
20,1% acumulado a Junio del 2007 a un 21,5% en el 2008.
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FORUS

Datos por Pais y Negocio _brands & retail
CHILE
Retall
(Millones Ch.$)
EERR 2Q '08 2Q '07 Var. 08/07
Ingresos 16.605 15.773 5,3%
Costos -6.099 -6.510 -6,3%
Margen Bruto 10.506 9.263 13,4%
Resultado Operacional 4.298 3.414 25,9%

(Millones Ch.$)

EERR 1S'08 1S '07 Var. 08/07
Ingresos 29.857 28.443 5,0%
Costos -11.748 -12.110 -3,0%
Margen Bruto 18.109 16.333 10,9%
Resultado Operacional 6.380 5.330 19,7%

Evolucion de Ventas locales comparables (Same Store Sales)

Valores en términos nominales

2Q '08 2Q '07

Variacién Ventas Retail 8,4% 26,8%

Valores en términos reales

2Q '08 2Q '07

Variacién Ventas Retail -0,5% 13,3%

Aperturas / Cierres de Locales

Fecha Cadena Tienda m2
Apertura May-08 Funsport Pza. La Serena 146
Apertura May-08 Funsport Pza. Alameda 90
Apertura Abr-08 Azaleia Panoramico 52
Apertura May-08 Azaleia Pza.Oeste 69
Apertura May-08 Azaleia Pza.Antofagasta 72
Apertura May-08 Azaleia Pza.Alameda 83
Apertura Jun-08 D.House Pza.Alameda 388
Total 900

Variacion m2 Totales

Junio 2008 Junio 2007 Var. 08/07 Var.% 08/07
N°Locales 180 164 16 9,8%
m2 20.079 17.870 2.209 12,4%

11



FORUS

Datos por Pais y Negocio _brands & retail
Wholesale

(Millones Ch.$)

EERR 2Q '08 2Q'07 Var. 08/07

Ingresos 6.187 6.027 2,7%

Costos -3.715 -3.721 -0,2%

Margen Bruto 2471 2.306 7,2%

Resultado Operacional 809 443 82,5%

(Millones Ch.$)

Ingresos 16.844 15.865 6,2%
Costos -9.822 -9.433 4,1%
Margen Bruto 7.022 6.432 9,2%
Resultado Operacional 3.372 2.696 25,1%

Seguridad TopSafety
(Millones Ch.$)

EERR 2Q '08 2Q '07 Var. 08/07
Ingresos 873 477 83,2%
Costos -553 -310 78,2%
Margen Bruto 320 166 92,4%
Resultado Operacional 101 12 730,4%

(Millones Ch.$)

Ingresos 1.260 531 137,2%
Costos -789 -349 125,7%
Margen Bruto 472 182 159,2%
Resultado Operacional 89 -70 -228,1%
COLOMBIA

(Millones Ch.$)

EERR 2Q '08 2Q'07 Var. 08/07
Ingresos 552 328 68,3%
Costos -283 -177 60,2%
Margen Bruto 269 151 77,7%
Resultado Operacional -260 -101 156,6%

12



FORUS

Datos por Pais y Negocio brands & retail

(Millones Ch.$)

EERR 1S'08 1S '07 Var. 08/07
Ingresos 928 328 183,1%
Costos -567 -177 220,9%
Margen Bruto 361 151 138,9%
Resultado Operacional -636 -101 528,3%

Evolucion de Ventas locales comparables (Same Store Sales)

Valores en términos nominales

2Q '08 2Q '07

Variacién Ventas Retail 26,0% -

Valores en términos reales (cifras en moneda local)

2Q'08 2Q'07

Variaciéon Ventas Retail 19,2% -

Nota: No hay datos de Variacién de ventas en locales comparables para el 2Q ‘07, ya que

Hush Puppies Colombia de Forus comenzé sus operaciones en Mayo del 2007.

Aperturas / Cierres de Locales
No se realizaron nuevas aperturas ni cierres de locales durante el segundo
trimestre del 2008.

Variacion m2 Totales

Junio 2008 Junio 2007 Var. 08/07 Var.% 08/07
N°Locales 19 21 -2 -9,5%
m2 1.554 1.680 -126 -7,5%
PERU

(Millones Ch.$)

EERR 2Q '08 2Q '07 Var. 08/07
Ingresos 652 239 172,9%
Costos -237 -114 108,0%
Margen Bruto 415 125 232,1%
Resultado Operacional -88 19 -555,6%

13



FORUS

Datos por Pais y Negocio brands & retail

(Millones Ch.$)

EERR 1S'08 1S '07 Var. 08/07
Ingresos 921 284 224,1%
Costos -350 -136 157,0%
Margen Bruto 570 148 286,1%
Resultado Operacional -195 11 -1928,7%

Evolucion de Ventas locales comparables (Same Store Sales)

Valores en términos nominales

2Q'08 2Q '07
Variacién Ventas Retail -2,6%

Valores en términos reales (cifras en moneda local)

20Q '08 2Q '07
Variaciéon Ventas Retail -7,9%

Aperturas / Cierres de Locales

Fecha Cadena Tienda m2
Apertura Abr-08 Hush Puppies  Jockey Kids 48
Apertura Abr-08 Hush Puppies  Huallaga 142
Apertura Abr-08 Hush Puppies  Surco 130
Apertura Abr-08 Hush Puppies  Megaplaza 200
Total 521

Nota: estas aperturas corresponden a las adquisiciones de estas tiendas realizada en Febrero
del 2008.

Variacion m2 Totales

Junio 2008 Junio 2007 Var. 08/07 Var.% 08/07
N°Locales 21 2 19 950,0%
m2 2.214 214 2.000 934,4%
URUGUAY

(Millones Ch.$)

EERR 2Q'08 2Q '07 Var. 08/07
Ingresos 2.140 672 218,2%
Costos -1.054 -295 256,8%
Margen Bruto 1.085 377 188,0%
Resultado Operacional 388 95 310,4%

14



FORUS

Datos por Pais y Negocio brands & retail

(Millones Ch.$)

Var. 08/07
Ingresos 3.496 1.200 191,4%
Costos -1.733 -540 221,0%
Margen Bruto 1.762 659 167,2%
Resultado Operacional 556 146 279,5%

Evolucion de Ventas locales comparables (Same Store Sales)

Valores en términos nominales

2Q '08 2Q '07

Variacién Ventas Retail 41,8% 22,8%

Valores en términos reales (cifras en moneda local)

2Q'08 2Q'07
Variaciéon Ventas Retail 30,8% 13,9%

Aperturas / Cierres de Locales

Fecha Cadena Tienda m2
Apertura Jun-08 Pasqualini Portones Shopping 68
Apertura Jun-08 Pasqualini Montevideo Shopping 103
Total 171

Variacion m2 Totales

Junio 2008 Junio 2007 Var. 08/07 Var.% 08/07
N°Locales 21 12 9 75,0%
m2 1.727 1.076 651 60,5%
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FORUS

indices Financieros y de Rentabilidad _brands & refail

indices de Liquidez

Unidad 30-Jun-08 30-Jun-07

Liquidez corriente veces 6,53 4,93
Razén Acida veces 4,46 3,29

indices Financieros

30-Jun-08 30-Jun-07

Composicion Deuda
Deuda CP % 98,68% 98,41%
Deuda LP % 1,32% 1,59%

il 2 1759%6

30-Jun-08 30-Jun-07
o Deuda CP 0 Deuda LP

30-Jun-08 30-Jun-07

Coeficiente endeudamiento veces 0,14 0,20

indices de Rentabilidad

30-Jun-08 30-Jun-07

Rentabilidad s/Activos % 8,28% 7,53%
Rentabilidad s/Ventas % 13,24% 12,61%
Rentabilidad s/Patrimonio % 9,51% 9,09%

Los datos son a nivel de Forus Consolidado.
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Balance General Consolidado
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Kut T 56963200~ T
Perindn 1 DI-01-2003 al 300462008
Expressdoen 1 Biles de Pesm

Piigien 1 de 1

Tips ¢ Batanée 1 Consolidado

mm: 12-08-2008
1 ACTIVOS I

2.00 ESTADOS FINANCIEROS
2.01 BALANCE GENERAL
1.00.01.30  Tipo de Moneda Pesos 1:01.04.00 R.U.T.
1.00.01.40  Tipo de Balance Consolidado
© dis-mes o dia nies aflo
al mla&lzﬂos al 3-O|06|2007
ACTIVOS NEI;E:D A_C'['UAL .}NTERIOR
5.11.00.00 TOTAL ACTIVOS CTRCULANTES 66.179.461 63.591.628
5.11.10.10 Dispomible 2219.029 1.083.137
5.11.10.20 Depdsitos a plazn 0 )
5.11.10,30 Valores negpoiables (neto) 4 10.786.106 14.915.491
5.11.10.40 Dendores por venia (neto]' BE 10.414. 769 9.486.957
5.11.10.50 Docurrenios por cobrar (neto) . 5 7071126 7.077.582
5.11.10.60 Deudores varios (neta) 3 28508 3079346
5.11.10,70 Decurmentos y cuentas por cobrar empresas relacionadas 6§ 128.565 1.426.746
5.11.10.80 Existencias {neto) 7 20.004.908 21,222,250
5.11.10.90 Impuestos por recuperar 5 448,850 181.554
5.11.20.10 Gastos pagados por anticipado 1619212 2,493 240
5.11.20.20 Tmpueestos diferidos. 8 524990 550.754
5.11.20.30 Ofros activos circulantes 6.188 72,531
5.11.20.40 Contratos d¢ leasing (neto)
5.11.20,50 Activos para leasing (neto)
5.12.00.00 TOTAL ACTIVOS FINOS 9 10.575.003 10.441.849
3.12.10.00 Temenos 446.394 285463
5.12.20.00 Construceidn v obras de infraestructura 2.481.066 2.469.951
5.12.30.00 Maquinarias y equipos " 18075334 15.828.927
3.12.40.00 Otros ectivos fijos 2.913.458 2.844.081
5.12.50.00 Maver valor por retasaeibn tdonica del active fijo 632.556 632.704
5.12.60.00 Deprociacion (menos) (13 574,005) {14.619277)
513.00.00 TOTAL OTROS ACTIVOS 4,704.373 3.646.800
5.13.10.10 Inversiones en empresas relacionadas 10 126.700 136.206
5131020 Inversiones en otras sociedades
5.13.10.30 Menor valor de inversiones 11 3.060.969 1.836.402
3.13,10.40 Mayor valor de inversiones (menwos) 11 (66,838) (1.188)
5.13,10.50 Dewdores a largo plazo 5 4423 4419
5.13.10.60 Documentos vy cuentss por cobrar empresas relacionrdas largo plazo 0 0
5.13,10.65 impuestos diferidos a largo plazn ] 84,792 33510
5.13.10.70 Intangibles 12 2583387 2901515
5.13,10.80 Amortizacitn (menas) 12 {1.375.524) {1.398.306)
5.13,10.90 Otros 3 286.464 134322
5.13.20.10 Contratos de leasing largo plazo (neto)
[5.10.00.00 TOTAL ACTIVOS H1.458.537 T7.680.277
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FORUS

brands & retail

Balance General Consolidado

Rt 1 86963200 - 7 Pighen 1 ded
Periods 3 DI-D1-2004 51 3106 2003 —_—
Expressdoen 1 Miles de Fesen [F IMPRESION:  12-08-2008

Tips de Balapce 1 Coasolidado

" PASIVOS I

1LOD.0L30  Tipo de Moneda Pesos 1.01.04.00 RU.T.
1000140  Tipo de Balance Consolidado [_86963200-7 |
dfa mes. afio dia mes afio
al 30 BGIII)OG al 30 |06 |20|}I'?
PASIVOS Nﬁﬂﬁo ACTUAL ANTERIOR
Hl.m.ﬂh TOTAL PASIVOS CIRCULANTES 10,134,522 12.896.206
3.21.10.10 Obligaciones con bancos € instituciones financieras a corto plazo 14 793,000 2,615,125
5.21. 1020 Obligaciones con bancos e institeciones financieras larpo plage - poreidn conto plado
5.21.10.30 Obligaciones con ol piblico (pagarés)
5.21.10.40 Obligaciones con ¢l plblico - porcion corto plaze (bonos)
3.21.10.50 Obligaciones largo plazo con vencrniento dentro un aflo
3.21.10.60 Dividendos por pagar
3.21.10.70 Cuentas por peger 4,126,162 533178
5.21.10.80 Documentos por pagar 470.714 169284
5.21.10.90 Acrecdores varios 226.240 138.855
521.20.10 Documentos y cuentas por pagar empresas relacionadas [ 23574
5.21.20.20 Provisiones 15 3.1E84.481 3.616.719
5.21.20.30 Retenciones 1225394 1.018.445
5.21.20.40 Impucsto a la renta
5.21.20.50 Ingresos percibidos por adelantedo
5.21,20,60 Impuestos diferidas
5.21.20.70 Owros pasivos clrculanies 85.257
5.22.00.08 TOTAL PASIVOS A LARG) PLAZD 136.043 208.904
5.22.10.00 Obligacioncs ¢on bancos ¢ instilnciones finantcicras
5.22.20.00 Obligaciones con el piiblios larpo plazo (honos)
5.22.30.00 Documentos por pagar largo plazo
5.22.40.00 Acreedores varios largo plizg G6.555
5.22,50.00 Documentos ¥ cuentas por pagar empresas relacionadas largo plazo
5.22.60.00 Provisiones largo plazo
5.22.70.00 Impuestoz Diferidos a largo plazo
5.22 80,00 Cros pasivos a largo plazo 16 136.0:3 142,340
5.23.00.00 INTERES MINORITARIO 17 200.815 235.587
5240000 TOTAL PATRIMONIO 18 70.978.157 64.339.580
5.24.10.00 Capital pagada 21.785.580 23.103.813
524 20,00 Reserva revaborizacidn capital 725,139 438.973
5.24,30.00 Sobreprecio en ventz de acciones propias 16.864.017 16.484.147
5.24.40.00 Otras roservas 645.707 510428
5.24,50.00 Utilidades reienidas {sumas codigos 5.24.51.00 al 5.24.56.00) 29.953.714 23.302.219
5.24.51.00 Reservas futoros dividendos
5.24.52.00 Utilidades acumuladas 23.205.499 17.456.299
5.24.53.00 Pérdidas acumuladas (menos)
5.24.54.00 Utilidad (péedida) del gjersicio 6.748.213 5.845.920
5.24.55.00 Dividendos pll:rh'ism‘iuﬁ {menas)
) 5.24.56.00 Diéficit acumulado perisdo de desarmollo
5.20.00.00 _TOTAL PASIVOS B1.458.837 77.680.277
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FORUS

Estado de Resultados Consolidado brands & retail
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Estado de Flujo de Efectivo Consolidado
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Estado de Flujo de Efectivo Consolidado
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Balance General Individual
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Balance General Individual
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Estado de Resultados Individual
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Estado de Flujo de Efectivo Individual
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Estado de Flujo de Efectivo Individual

La informacién del presente informe fue elaborada en base a la Ficha Estadistica Codificada
Uniforme (FECU) entregada a la Superintendencia de Valores y Seguros (SVS) y antecedentes

de la Compafiia.
Forus S.A. no se hace responsable por dafios, perjuicios o pérdidas que pudiesen resultar de la

interpretacion de este reporte.
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Forus S.A.

Direccion:

Av. Departamental N° 01053
La Florida

Santiago, Chile

Contacto:

Macarena Swett

Investor Relator
Teléfono: (56 2) 923 3017

Email: macarena.swett@forus.cl

Website:
www.forus.cl

Ir al menu Inversionistas
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