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Resumen de Resultados Consolidados 4Q 2017
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¶ IngresosConsolidadosdecrecieron-0,2%enel 4Q2017.

¶ GananciaBruta decreció -0,4%, obteniendo un margen bruto de

55,0%, disminuyendo12puntosbaserespectoal margende55,1%del

4vΩ16.

¶ ResultadoOperacionalcayó -12,0% y llegó a un 12,1% de margen

operacional.

¶ EBITDAdecreció-19,8%, alcanzandoun margenEBITDAde 14,4%.

¶ Utilidad Neta cayó -12,2%. Como porcentaje de los ingresos,

representaronun 10,4%en el 4vΩ17.



Resumen de Resultados Consolidados 2017
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¶ IngresosConsolidadoscrecieron3,8%a diciembre2017.

¶ GananciaBruta creció 5,3% obteniendoun margenbruto de 54,4%,

aumentando75puntosbaserespectoal margende53,6%de2016.

¶ ResultadoOperacionaldecreció -0,7% y como porcentajede ventas

alcanzóun 13,8%.

¶ EBITDAdecreció-3,7%, alcanzandoun margenEBITDAde 16,2%.

¶ Utilidad Netacreció1,1%.
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#Tiendas    m2 Cadena Tienda Cuidad
D House Vivo La Florida Santiago
Rockford Osorno Osorno
7Veinte Vivo Peñuelas Valparaíso
Columbia Mall Sport Santiago
Billabong Vivo Peñuelas Valparaíso
HushPuppies Plaza Los Domínicos Santiago
Caterpillar Plaza Los Domínicos Santiago
D House Vivo Temuco Temuco
Merrell Pucón Pucón
Columbia Plaza Calama Calama

+10
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Hechos Relevantes del Periodo

VAperturas 4Q 2017

+1.324

+12 +1.421TOTAL: 

Pasqualini Centro 2 Montevideo
Columbia Punta del Este Punta del Este

+2 +97

12

-8
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Aperturas Cierres Aperturas Netas

4Q 2017



Hechos Relevantes del Periodo
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VNuevas Marcas Kedsand Sperrypara Perú.

Venta a través de las cadenas:

VNuevo E-commerceen Chile ĄHushPuppies, HP Kids& Sperry


